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Potencjał komunikacji rowerowej  

wg UE 



Możliwość zastąpienia samochodu rowerem w miastach UE 

Źródło: cyclelogistic project www.cyclelogistic.eu 



 Zmniejszenie o połowę liczby samochodów 
o napędzie konwencjonalnym w transporcie 
miejskim do 2030 r.; eliminacja ich z miast 
do 2050 r.; osiągnięcie zasadniczo wolnej od 
emisji CO2 logistyki w dużych ośrodkach 
miejskich do 2030r. 

BIAŁA KSIĘGA 
Plan utworzenia jednolitego europejskiego obszaru 
transportu – dążenie do osiągnięcia 
konkurencyjnego i zasobooszczędnego systemu transportu 



Potencjał komunikacji rowerowej  

wg Duńczyków 



Źródło: Copenhagenize Design Company, copenhagenize.com 



Potencjał komunikacji rowerowej  

wg Niemców 



Źródło: www.ecf.com za Agentur für clevere Städte, Berlin 

TRASY ROWEROWE 
 

3%  

przestrzeni drogowej 
 

= 
 

 15%  

udziału w transporcie 
 
 

 

 

http://www.ecf.com/


Potencjał komunikacji rowerowej  

wg polskiej prasy 





Potencjał komunikacji rowerowej  

wg gdańszczan 



Kampania promocyjno-edukacyjna „Rowerowy Maj” 



Procent uczniów, którzy przynajmniej 
raz przyjechali do szkoły rowerem 39% 

Procent uczniów, którzy przyjechali 
do szkoły rowerem 10 razy  11% 

Średnia liczba przyjazdów w najbardziej 
rowerowej klasie (Vc –SP12)  

7,2/10 

Statystyki kampanii „Rowerowy Maj” 

25 4381 



SP Nr 62 53% 59% 

GSS Olimpijczyk  47% 70% 

SP Nr 83 42% 82% 

SP Nr 12 38% 79% 

SP Nr 84 38% 71% 

Wyniki kampanii „Rowerowy Maj” 





 
 

 

 

 

 

  

 

 

 59 km - średni dystans przejechany w 
trakcie kampanii  

 Elbląg - Gdańsk (77km) – najdłuższa 
przejechana  trasa 

Wyniki kampanii „Rowerem do pracy” 

61 1200 

69 tys. km w 5 dni! 



Wyniki kampanii „Rowerem do pracy” 

Zwycięzcy 
w poszczególnych kategoriach: 
 

Mikro firmy (1-10 osób) 

Dekoracje & Dodatki - 100% 

 

Małe firmy (10-50 osób) 

Fineos Polska - 69,5% 

 

Średnie firmy (50-250 osób) 

Automatic Systems Engineering - 27% 

 

Duże firmy (powyżej 250 osób) 

Wirtualna Polska - 22% 



Czas trwania: 2-6 czerwca 2014 r. 
 

Zadanie uczestników: prowadzenie 
dziennika rowerowego oraz nadesłanie 
swojego zdjęcia wraz z rowerem 
wykonanego w trakcie kampanii 
 

Kryterium oceny: procent pracowników  
firmy przyjeżdżających do pracy na rowerze 
 

Nagrody: 400 zestawów oświetlenia 
rowerowego dla pracowników zwycięskich 
firm 

 

Kampania „Rowerem do pracy” 



Pomiary ruchu rowerowego 
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Dynamika ruchu rowerowego

44% w 
trzy lata 

dane 
Al. 

Zwycięstwa 

ul. 

Jantarowa 

styczeń 10610 11 486 

luty 18918 21 131 

marzec 35679 40 445 

kwiecień 75345 83 658 

maj 94542 105 555 

czerwiec 107 310 127 315 

lipiec 140 659 196 749 

sierpień 119 430 169 570 

SUMA 

Dynamika ruchu rowerowego 

614 tys.  756 tys. 

rekord 

 ponad 10 tys. 
rowerów na dobę  

na jednym przekroju 



Dziękuję za uwagę 

 

    Maciej Lisicki – Zastępca Prezydenta Miasta Gdańska 


